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Актуальность темы исследования вызвана необходимостью изучить явление фейковизации, став-
шее главной проблемой в развернутой против нашей страны информационно-психологической войне. В 
результате массового распространения заведомо ложных сведений происходит неизбежная трансфор-
мация духовно-нравственных ценностей социума. Цель исследования – на основе проведённого контент- 
анализа специализированных интернет-ресурсов, посвящённых разоблачению фейков, распространяе-
мых в Забайкальском крае, изучить данное явление в социальных медиа в контексте влияния на осново-
полагающие ценности социума. Авторы исследования рассматривают явление фейков в практике совре-
менных социальных медиа. С использованием контент-анализа телеграмм-канала «Война с фейками. 
Zабайкалье», сообществ «Лапша медиа», «ЧВК Чита», «Забайкалье. Ох и Новости», «Политджойстик», 
«Записки с Востока», «Ночной К», «CHITAGRAM Чита / Новости / ДТП» определена специфика фейковой 
информации в Забайкальском крае с ориентацией на тематику недостоверных сведений, распространя-
емых на федеральном уровне. Всего рассмотрено 1980 постов, опубликованных данными медиаресур-
сами в период с  27 февраля 2022 по 3 мая 2023 г. Авторы статьи опирались на дискурсивный анализ, 
который позволил интерпретировать своеобразие материалов недостоверного содержания и соотнести 
их с повесткой дня; а также на социокультурный подход, внимание которого обращено к ценностям, спо-
собствующим национальной идентификации, и позволяющим выявить степень воздействия фейковых 
новостей на традиционные ценности современного российского общества. Описательно-аналитический 
метод способствовал теоретическому осмыслению и систематизации сведений о контенте недостовер-
ного характера. На основании проведённого исследования авторы пришли к выводу, что распростране-
ние недостоверной информации имеет цель дискредитировать основные институты государственности 
– власть, армию, а также основы общественного устройства – единство, соборность, духовность. Под 
воздействием фейков происходит нивелирование традиционных ценностей российского общества, таких 
как патриотизм, соборность, духовность, любовь, нестяжательство. 

Ключевые слова: фейк, информационно-психологическая война, социальные медиа, манипулиро-
вание сознанием, информационное воздействие, ценности социума, Забайкальский край

Original article

Fake News in the Social Media of the Trans-Baikal Territory: 
The War Against the Axiology of Society

Tsyrigma Ts. Myasnikova1, Olga V. Safronova2, Yulia V. Tolstokulakova3

1,2,3Transbaikal State University, Chita, Russia
1e-palam@mail.ru https://orcid.org/0009-0005-3008-262X, 

2olga2127@yandex.ru, https://orcid.org/0000-0003-1046-3204,  
3u-gazinskaya@mail.ru https://orcid.org/0000-0002-9633-0658

The relevance of the research is caused by the necessity of studying the phenomenon of fakeness, which 
has become the main problem in the information-psychological warfare against our country. Mass distribution of 
deliberately false information inevitably transforms the spiritual and moral values of society. Thus, the purpose 
of the research is to study this phenomenon in social media in the context of the influence on the fundamental 
values of society based on the content analysis of specialized Internet resources that are dedicated to reveal 
fakes and distributed in the Transbaikal Territory.The authors of the research have studied the phenomenon of 
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Введение. Для современного глобаль-
ного информационно-коммуникативного про-
странства характерно размывание границ 
профессиональной журналистики и кризис 
информационной объективности, которому 
способствует стремительное развитие ин-
тернета и социальных медиа. Как справед-
ливо подчёркивают исследователи, «соц сети 
сегодня дают возможность почти идеально 
маскировать проведение операций психо-
логического воздействия, становясь чрезвы-
чайно эффективным инструментом ведения 
информационной войны» [1, с. 57]. 

Возрастание интенсивности потоков 
информации в медиапространстве создаёт 
благоприятные условия для манипуляции 
общественным сознанием и моментального 
распространения ложных, недостоверных 
сведений, получивших название «фейки» 
(от англ. "fake" – обман, ложь, подделка). 
Массовое распространение фейков в ме-
диасреде сегодня затрагивает социальную, 
экономическую, политическую, культурную 
и другие сферы, носит деструктивный ха-
рактер и способствует дестабилизации об-
щества, формируя у аудитории, зачастую 
неспособной отличить ложь от объективных 
фактов, ощущение паники, тревоги, неопре-
делённости, недоверия, нестабильности, 
подталкивая её к протестам и беспорядкам. 
Как справедливо замечает Ф. Г. Фаткулли-
на, в современном обществе происходит 
языковое манипулирование базовыми цен-
ностями, поскольку главная функция фей-
ков – воздействие на массовое сознание [2, 
с. 388]. 

Сложившаяся ситуация – это глобаль-
ная и реальная угроза для всего мирового 
сообщества, поэтому, безусловно, феномен 

фейковых новостей требует более глубокого 
теоретического осмысления, а также разра-
ботки комплекса эффективных мер по борь-
бе с их распространением, в том числе и на 
законодательном уровне. «Фейки форми-
руются сознательно и злонамеренно, – от-
мечает С. А. Буткевич, – их используют для 
отмщения или подрыва доверия к власти и 
персоналиям, инициативам, организациям, 
странам и их союзам (альянсам, блокам), а 
также увеличения интереса к социальным 
медиа, на которых эта «сенсационная», «ин-
сайдерская» информация размещается с 
последующей монетизацией такой заинте-
ресованности» [3, с. 75].

Обращение к фейку в массмедиа как 
заведомо недостоверному содержанию в 
условиях информационно-психологической 
войны обосновано рядом причин. Во-пер-
вых, данное явление актуализировано в 
связи с проведением специальной военной 
операции и сопряжено с дезинформаци-
онными кампаниями против РФ на миро-
вом, российском и региональном уровнях. 
Во-вторых, способы представления такой 
«действительности» обусловлены факто-
рами интереса аудитории и обществен-
но-политической ситуацией, поскольку эф-
фективность применяемых технологий воз-
действия определяется ориентацией на эти 
доминанты. В-третьих, спектр действия ин-
фовойны определяется её широкой направ-
ленностью – информационно-психологиче-
ской и информационно-технологической. 
Информационно-психологическая война 
вклю чает в себя все способы воздействия 
посредством заведомо ложных сведений, 
пропагандистских приёмов, манипуляций с 
помощью особо чувствительных для обще-

fakes in the practice of modern social media. Based on the content analysis of the telegram channel "War against 
fakes. Zabaikalye", communities "Lapsha media", "Chita", "Zabaikalye. Oh i Novosti", "Politjoystick", "Notes from 
the East", "Nochnoi K", "CHITAGRAM Chita / News / Road Accident", the specificity of fake information in the 
Trans-Baikal Territory is determined with a focus on the subject of false information disseminated at the federal 
level. In total, 1980 posting contents published by these media resources were studied for the period from Feb-
ruary 27, 2022 to May 3, 2023. The authors of the article relied on a discursive analysis, which helped to reveal 
specific unreliable content of materials and relate them with the agenda. The authors also used the sociocultural 
approach which was focused on the values that contribute to national identity values and make it possible to 
reveal the degree of influence of fake news on the traditional values of modern Russian society. The descrip-
tive-analytical method helped with the theoretical understanding and systematization of the information about 
unreliable content. Based on the research, the authors came to the conclusion that the dissemination of false 
information is aimed at discrediting the main institutions of statehood – state authority, the army, as well as the 
foundations of the social structure – unity, catholicity, spirituality. Under influence of fake cases, Russian society 
is going through depreciation of traditional values such as patriotism, catholicity, spirituality, love, non-covetous-
ness.

Keywords: fake, information-psychological warfare, social media, manipulation of consciousness, informa-
tion impact, social values, Transbaikal Territory
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ства тем с целью разрушения основ госу-
дарственности и общественных устоев. 

Исследуя примеры фейковой информа-
ции в региональных сообществах социаль-
ных медиа, важным видится её осмысле-
ние с точки зрения специфики содержания 
и целей медиавлияния на аудиторию, что и 
составляет стержневую интенцию данной 
работы. 

Учитывая географическое расположе-
ние Забайкальского края (граничит с двумя 
крупными государствами Китаем и Монголи-
ей), а также его структуру, в которую входит 
административная единица, образованная 
по национальному составу – Агинский Бу-
рятский округ, данный регион становится 
одним из возможных объектов в целях про-
вокации внутреннего конфликта. 

Опираясь на выше обозначенную ха-
рактеристику региона с его этническим со-
ставом населения, авторами исследования 
была также поставлена задача: выявить 
риски разжигания межнациональной розни. 
Следует отметить, что единичные попытки 
разжигания национальной вражды, акцен-
туации на ущербном положении бурят име-
лись, но, в целом, в фейковизации инфор-
мационного пространства не играли веду-
щей роли. 

Обзор литературы. Методология ис-
следования понятия «фейк» опирается на 
научные труды в области медиакоммуника-
ций, социальной философии, лингвистики, в 
том числе юридической, социологии, соци-
альной психологии, политологии, права. В 
последние годы фейки – предмет научного 
интереса большого числа, как зарубежных, 
так и российских учёных. 

Несмотря на достаточное количество 
предложенных дефиниций фейка и фейко-
вых новостей, единого определения в на-
учной среде так и не принято. Чаще всего 
фейк содержит негативную коннотацию. 
Так, С. Н. Ильченко трактует фейк как «жур-
налистское сообщение, опубликованное 
в СМИ, содержащее недостоверную и не-
проверенную информацию, не соответству-
ющую реальным фактам и эмпирической 
действительности» [4, с. 75]. Фейковые но-
вости, по определению С. С. Распоповой и 
Е. Н. Богдана, – это «сфабрикованный но-
востные материалы, ложь в которых можно 
распознать и разоблачить, хотя она и спо-
собна ввести аудиторию в заблуждение» 
[5, с. 5]. Ю. М. Ершов пишет, что фейк – это 

«целенаправленное использование выду-
манных и специально сфабрикованных но-
востей, главной целью которых является 
подрыв репутации какого-либо института, 
организации или персоны» [6, с. 246]. Ис-
следователи Н. Р. Красовская, А. А. Гуляев, 
Г. Н. Юлина подчёркивают сенсационный 
характер фейковых новостей, которые воз-
действуют на инстинкты аудитории и сфе-
ру бессознательного: «Фейковые новости 
привлекательны для людей своим зачастую 
пикантным характером и, следовательно, 
более интересны ей, чем тривиальные но-
вости и факты» [7, с. 80].

Американские учёные Э. Тандок-млад-
ший, Ц. Лим, Р. Линг под фейками понимают 
вирусные сообщения, основанные на недо-
стоверных сведениях и имеющих две моти-
вационных установки – идеологическую и 
финансовую [8]. Ряд американских иссле-
дователей, в частности, Б. Крич, А. Росс-
нер подчёркивают, что на протяжении всей 
истории массовых коммуникаций ещё за-
долго до появления теоретического ос-
мысления самого термина «фейк», ложная 
информация транслировалась аудитории в 
виде политической клеветы, сенсационных 
разоблачений или журналистских мистифи-
каций [9]. Канадский учёный А. Амарасин-
гам в своих исследованиях отмечает, что 
истоки фейков просматриваются в пародии 
и сатире. Он сравнивает фейки с насмеш-
ками, а медиа, распространяющие недо-
стоверную информацию, называет «пе-
редразнивающей журналистикой» [10]. По 
мнению С. Барона и Р. Крутофа, «фейко-
вые новости подрывают доверие к автори-
тетным и компетентным институтам, а ложь 
дискредитирует достоверные источники ин-
формации» [11, с. 19].

«Техники информационного манипули-
рования сознанием действуют подспудно, 
скрытно влияя на психику человека, его мен-
талитет, мировоззрение, жизненные ценно-
сти, разрушая целостность личности и на-
циональную идентичность» пишет Н. Р. Кра-
совская [12, с. 205]. Исследователь в своей 
работе представляет обширный психотех-
нический инструментарий, среди которого 
обозначены следующие элементы: упроще-
ние посыла, информация как утверждение, 
повторение месседжа, дробление инфор-
мации, стереотипизация сознания [Там же, 
с. 206]. В работе представлены различные 
технологии и приёмы их реализации.
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Техники встроены в контент, который 
воспроизводит повестку дня. Таким образом, 
цель всегда распространяется на объёмный 
пласт актуального содержания. Значимым 
видится обращение к видам фейков с точ-
ки зрения их вредоносности, поскольку это 
позволяет структурировать исследуемый 
нами материал. И. А. Стернин и А. М. Ше-
стернина в работе «Маркёры фейка в меди-
атекстах» называют следующие виды фей-
ков: фейк и оценочное суждение; фейки по 
степени искажения информации; по степени 
достоверности пространственно-временных 
характеристик; по степени достоверности и 
надёжности источника информации; по типу 
репрезентации [13, с. 4–5]. Особый интерес 
представляет типология по цели создания: 
привлечение внимания к автору или плат-
форме; привлечение внимания к проблеме; 
дискредитация человека или организации; 
дискриминация; манипуляция аудиторией с 
целью получения преимуществ; мошенни-
чество; развлечение [Там же, с. 5]. 

Директивы недостоверного содержания 
обоснованы целями информационно-пси-
хологической войны, именно поэтому об-
ратимся к трактовке данных понятий. Ссы-
лаясь на работы В. Г. Крысько и Д. А. Вол-
когонова, Н. Р. Красовская заключает, что 
«специалисты характеризуют информаци-
онно-психологическую войну как психоло-
гическое воздействие на противоположную 
сторону посредством слухов и фейков, угроз 
и демонстрирования военного потенциала. 
Цель такого воздействия – всестороннее 
ослабление «стратегического противни-
ка» – политическое, правовое, культурное, 
разрушение его «самости», нравственности 
и эстетических форм сознания» [12, с. 205]. 

Изменение социально-политических 
реалий, прежде всего, на международной 
арене, вызвало трансформацию и инфор-
мационных войн. Меняются стратегии, под-
ходы к её ведению, тактики, а также спосо-
бы воздействия на массы. Особый интерес 
вызывают работы, посвящённые информа-
ционной войне Запада против России, раз-
вязанной в связи с проведением военной 
спецоперации. Авторы последовательно 
рассматривают понятие и сущность инфор-
мационной войны [14], её основные цели, 
объекты и субъекты, методы ведения [15], 
формы и методы информационной борьбы 
[16], влияние на историческую и националь-
ную идентичность [17]. 

Ряд современных исследователей уде-
ляют внимание особенностям воздействия 
фейков на традиционные ценности и нрав-
ственные установки российского общества. 
Так, Р. В. Титов отмечает, что главная цель 
фейковых новостей – не столько измене-
ние знания у аудитории, сколько изменение 
отношения (часто – моральных установок, 
ориентиров и ценностей) [18]. Исследо-
ватели М. А. Поливина, О. И. Шкуропий, 
В. В. Майба обращают внимание на то, что 
«общество, насытившись фейками, утра-
чивает иммунитет к ложной информации и 
становится нечувствительным к размежева-
нию правды и лжи, подлинности и эрзаца, 
добра и зла» [19, с. 73]. Медиаисследова-
тель И. В. Ерофеева рассматривает в своих 
работах основные национальные ценности, 
представленные в медиатекстах (духов-
ность, соборность, патриотизм, нестяжа-
тельство, любовь и др.) [20], подчёркивая, 
что «разрушение ценностей в массмедий-
ных потоках – проблема информационной 
безопасности государства, глубинная угроза 
его существования» [21, с. 129]. 

Отсутствие иммунитета к ложной ин-
формации, массово распространяемой в 
период инфовойны, представляет реальную 
угрозу для традиционных ценностей, явля-
ющихся базовыми и основой сохранения 
идентичности и государственности. Безус-
ловно, в данной статье видится значимым 
определение соотношения целей информа-
ционно-психологической войны при помощи 
фейков с основополагающими социокуль-
турными ценностями нашего государства. 

Следует отметить, что правовая дефи-
ниция фейка определяется однозначно – 
это заведомо недостоверная общественно 
значимая информация, распространяемая в 
СМИ, а также в информационно-коммуника-
ционных сетях под видом достоверных со-
общений и создавшая определённую угрозу 
жизни и (или) здоровью граждан, имуще-
ству, массового нарушения общественного 
порядка и (или) общественной безопасно-
сти либо угрозу создания помех функци-
онирования или прекращения функциониро-
вания объектов жизнеобеспечения, транс-
портной или социальной инфраструктуры, 
кредитных организаций, объектов энерге-
тики, промышленности или связи. Впервые 
нормативно-правовое определение фейка в 
российское законодательство ввели в марте 
2019 г., когда соответствующие изменения 

167166

Humanitarian Vector. 2023. Vol. 18. No. 3

Fake News in the Social Media of the Trans-Baikal Territory: The War Against the Axiology of Society

Myasnikova T. T., Safronova O. V., Tolstokulakova Y. V. 



были внесены в ст. 13.15 КоАП РФ и ст. 15.3 
ФЗ от 27.07.2006 г. № 149-ФЗ «Об информа-
ции, информационных технологиях и защи-
те информации» (далее ФЗ «Об информа-
ции…»). 

Методология и методы исследова-
ния. Эмпирическую базу исследования, 
ставшей основой для данной работы, со-
ставили сведения, опубликованные медиа-
ресурсами, специализирующимся на про-
тиводействии распространению недосто-
верной информации: телеграмм-канал «Во-
йна с фейками. Zабайкалье» (https://t.me/
fake_war_zab), сайт «Лапша медиа» (https://
lapsha.media/). Кроме того, были изучены 
региональные телеграмм-каналы, такие как: 
«ЧВК Чита», «Забайкалье. Ох и Новости», 
«Политджойстик», «Записки с Востока», 
«Ночной К», «CHITAGRAM Чита / Новости / 
ДТП», некоторые закрытые ТГ-каналы. Все-
го рассмотрено 1980 постов, опубликован-
ных с  27 февраля 2022 по 3 мая 2023 г. В ка-
честве единиц анализа выбраны материалы 
с заведомо ложным содержанием с целью 
дезинформации аудитории в мессенджерах 
и социальных сетях. Целевая аудитория – 
жители Забайкальского края, люди, интере-
сующиеся новостями этого региона, пользо-
ватели социальных сетей и мессенджеров, 
имеющих региональную принадлежность. 

Так, на первом этапе анализа идентифи-
цированы фейки. На втором этапе осущест-
влён контент-анализ фейков по следующим 
критериям: 1) тематика; 2) цели медиавоз-
действия; 3) соотношение целей и ценно-
стей. На третьем этапе предпринята попытка 
типологизации фейков в региональном ин-
фополе в соответствии с содержательными 
характеристиками исследуемого контента. В 
работе был использован описательно-ана-
литический метод, который позволил истол-
ковать основные категории исследования и 
получить целостное представление о них: 
фейк, информационно-психологическая 
война, цели медиавоздействия. Анализ ре-
презентативного материала осуществлялся 
через выявление тех смыслов, которые име-
ют общественную значимость по причине 
тематической общности заведомо ложной 
информации. Они коррелируются с актуаль-
ной повесткой дня, что обосновывает при-
менение метода дискурсивного анализа. Ав-
торы работы также опирались на социокуль-
турный подход, позволяющий посредством 
«социального» измерить «культурное», а 

также выявить степень воздействия фейков 
на традиционные российские духовно-нрав-
ственные ценности.

Результаты исследования и их об-
суждение. В объёмном пласте исследуе-
мых медиаматериалов выявлено 96 фей-
ков, распространённых в региональных 
сообществах, мессенджерах, СМИ а также 
на федеральных медиаресурсах, имеющих 
отношение к событиям, происходящим в 
Забайкальском крае, народам, проживаю-
щим на данной территории (национальный 
аспект). 

По результатам анализа авторами опре-
делены четыре основные тематические 
группы фейков: 

1) военная – информация, связанная 
с действиями российской армии, руковод-
ством ВС РФ; 

2) экономическая – сведения, направ-
ленные на дискредитацию того или иного 
бренда, подрыв доверия к отечественной 
финансовой/банковской системе;

3) социальная – сведения, направлен-
ные на нагнетание напряжённости в обще-
стве;

4) политическая – информация, прово-
цирующая акции протеста против проведе-
ния СВО и создание политической неста-
бильности в обществе. 

Основными целями распространения 
ложной информации являются: 

– дискредитация российской армии, 
руководства ВС РФ («В Киеве российская 
ракета попала в жилой дом» («Забайкалье. 
Ох и Новости», «ЧВК Чита», «Ночной К». 
Telegram. 2022. 27 февраля), «CNN опубли-
ковало кадры убийства 19.03.2022 рашиста-
ми двух украинцев – владельцев автосало-
на и охранника» («Война с фейками. Забай-
калье». Telegram. 2022. 15 сентября);

– конкурентная борьба («У кого айфо-
ны Apple срочно зайдите в настройки» («По-
литджойстик». Telegram. 2022. 26 февраля), 
«Владельцы айфонов массово делятся ин-
струкцией по защите инстаграма от обнов-
лений и санкций со стороны "Facebook" 
(«ЧП Чита», Telegram. 2023. 27 февраля); 

– нагнетание социальной напряжён-
ности – «Россияне больше не смогут снять 
деньги с банковских карточек, особенно это 
касается пенсионеров» ("Instagram" (плат-
форма компании Меta, запрещена в РФ) 
2022. 27 февраля), «Россиянка предложила 
отправлять на Украину «бурятов, башкиров, 

169168

Гуманитарный вектор. 2023. Т. 18, № 3

Фейки в социальных медиа Забайкальского края: война с аксиологией социума

Мясникова Ц. Ц., Сафронова О. В., Толстокулакова Ю. В.

https://vk.com/away.php?to=https%3A%2F%2Ft.me%2Ffake_war_zab&cc_key=
https://vk.com/away.php?to=https%3A%2F%2Ft.me%2Ffake_war_zab&cc_key=
https://lapsha.media/
https://lapsha.media/


тувинцев», потому что «их не жалко» («Вой-
на с фейками. Забайкалье». Telegram. 2022. 
10 июня);

– провоцирование массовых акций 
протеста против СВО, создание поли-
тической нестабильности («Важно! При-
шло время действовать». ("Depositphotos". 
Telegram. 2022. 03 марта), «Срочно выходим 
прямо сейчас остановим фашистский режим 
Путина вместе» («Война с фейками. Забай-
калье». Telegram. 2022. 28 февраля);

– дискредитация банковской систе-
мы («Сбербанк запрещает снимать деньги 
с инвестиционных счётов на ближайшие 
10 дней» («Война с фейками. Забайкалье». 
Telegram. 2022. 01 марта);

– дискредитация органов власти («От-
мена субсидируемых авиарейсов компани-
ей «Аэрофлот» («Война с фейками. Забай-
калье». Telegram. 2022. 01 марта);

– саботаж или отказ военнослужащих 
выполнять приказы («В Белгороде 5 тыс. 
контрактников устроили бунт и отказались 
ехать воевать с Украиной» («Война с фейка-
ми. Забайкалье». Telegram. 2022. 14 марта);

– срыв мобилизационных мероприятий 
(«Фейк об Указе МВД России согласно кото-
рому полицейские должны останавливать 
машины с мужчинами за рулем и направ-
лять их к «представителям военных комис-
сариатов» («Война с фейками. Забайка-
лье». Telegram. 2022. 22 сентября);

– дискредитация РПЦ, политической 
партии, ведущих отечественных СМИ 

(«Фейк о проведении РПЦ панихиды по по-
гибшим на Украине солдатам» («Записки с 
Востока». Telegram. 2022. 9 апреля), «ВС 
РФ оставляют Волчанск. Об этом сообщил 
депутат «Единой России» Евгений Евну-
шенко» («Война с фейками. Забайкалье». 
Telegram. 2022. 11 сентября), «Фейк о том, 
что РИА «Новости» распространила фото-
графию, сделанной якобы в Чите, на кото-
рой девушка с серьгой в виде украинского 
трезубца целуется с парнем» («Война с 
фейками. Забайкалье». Telegram. 2022. 
27 сентября). 

Все эти цели тесно сопряжены с базо-
выми мотивами распространения фейков – 
отказ от поддержки проведения СВО и её 
критика через дискредитацию армии, руко-
водства ВС РФ, органов власти, банковской 
системы, а также нагнетание социальной 
напряжённости. 

Основную долю (40,32 %) составляет 
группа фейков (группа 1), цель которых на-
правлена на нагнетание социальной напря-
жённости в среде россиян и дискредитацию 
органов власти различного уровня – феде-
рального, регионального.

Следующая группа (группа 2) (21,12 %) – 
фейки, целью которых являлась дискреди-
тация российской армии и руководства ВС 
РФ. И третья (группа 3) (11 %) – срыв моби-
лизационных мероприятий наряду с нагне-
танием социальной напряжённости, сабота-
жем или отказом военнослужащих выпол-
нять приказы (рис. 1). 

Рис. 1. Базовые мотивы распространения фейков

Fig. 1. Basic motives for the spread of fakes
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Зафиксированы единичные случаи по-
пытки подрыва доверия к РПЦ и ведущей 
политической партии страны – «Единой Рос-
сии». Совершались вбросы с целью дискре-
дитировать авторитетные издания такие как 
«РИА Новости» и «Интерфакс». 

Распространение фейков имеет и свою 
тематическую периодизацию. Так, в первой 
половине 2022 г. недостоверные сведения, 
прежде всего, были направлены против фи-
нансовой системы – дискредитация банков-
ской системы, а также имела место конку-
рентная борьба. Во второй половине в прио-
ритете были сведения, касающиеся частич-
ной мобилизации. Спорадически всплывали 
темы межнациональных отношений, попыт-
ки спровоцировать массовые акции про-
теста против СВО и создать политическую 
нестабильность. Стабильно на протяжении 
всего рассматриваемого периода доминиро-
вали военная и социальная тематика. 

Имелись случаи, когда СМИ распро-
страняли сведения, оказавшиеся в после-
дующем недостоверными («АЗС в Забай-
калье останутся без топлива из-за экспорта 
в страны Азии» ("Zab.ru". 2022. 24 ноября), 
«В Чите расформируют гимназию-интернат» 
(«МКRU.Чита». 2023. 20 марта), «Буряты про-
тестуют против спецоперации на Украине» 
("La Stampa". 2022. 29 июля). В первых двух 
случаях имелась недостаточная профессио-
нальная работа сотрудников СМИ, постарав-
шихся побыстрее выдать информацию без 
тщательной проверки, в последнем – наме-
ренная дезинформация, выданная итальян-
ским изданием. Для подтверждения своего 

материала журналисты "La Stampa" проил-
люстрировали статью фотографией, на ко-
торой видна большая группа бурят. Простая 
верификация снимка показывает, что он был 
сделан во время шествия акции «Бессмерт-
ного полка» в Улан-Удэ (рис. 2). 

Соотнесение целей с основополагаю-
щими социокультурными и духовно-нрав-
ственным ценностями нашей страны позво-
лило установить, что под воздействием фей-
ков они трасформируются. Нивелируются и 
моральные и нравственные установки со-
временного российского общества. В част-
ности, цели «дискредитация российской 
армии, руководства ВС РФ», «дискредита-
ция банковской системы», «дискредитация 
органов власти» направлены на разруше-
ние такого концепта как «патриотизм», по-
скольку вызывают недоверие к руководству 
страны, ВС РФ и банковской системы. От-
сутствие доверия и, как следствие, непри-
нятие мер данными субъектами, вызывают 
критику их действий со стороны населения, 
саботаж и как итог – нежелание отстаивать и 
защищать свою страну. 

В своём исследовании И. В. Ерофеева 
подчёркивает: «Патриотизм как явление и 
процесс включает дихотомичные компонен-
ты: любовь к Отечеству и ненависть к его 
врагам, преданность интересам Родины и 
непримиримость ко всему, что мешает жить 
достойно» [20, с. 235]. Цель «дискредита-
ция Русской православной церкви» спо-
собствует разрушению концепта «духов-
ность» – основополагающей ценности Рос-
сийского государства, имеющей ключевое 

Рис. 2. Россия, восстание меньшинств против царских мечтаний Путина

Fig. 2. Russia, the uprising of minorities against Putin's tsarist dreams
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значение в духовно-нравственном развитии 
всего общества. Такие цели распростране-
ния фейков, как «нагнетание социальной 
напряженности», «срыв мобилизационных 
мероприятий», «провоцирование массовых 
акций протеста против СВО, создание 
политической нестабильности» оказыва-
ют разрушающее воздействие на «собор-
ность» и «единство». Именно эти ценности 
в сознании русского человека способствуют 
духовной общности людей: «Долгое время 
соборность считалась одним из главных ду-
ховных условий национального единства и 
создания мощной Российской державы», – 
отмечает И. В. Ерофеева [20, с. 215].

Таким образом, проведённое исследо-
вание позволило выявить основные при-
оритеты фейковизации информационного 
пространства. Они нацелены на осново-
полагающие аспекты, гарантирующие ста-
бильность общества в эпоху кризисных си-
туаций – социальное равновесие, доверие к 
власти, к собственной армии, отношение к 
важным общественно-политическим реше-
ниям в виде проведения частичной моби-
лизации и общественное единство в оценке 
необходимости проведения СВО. 

Заключение. В условиях информаци-
онно-психологической войны наблюдается 
постоянное развитие инструментария её 
ведения, как на федеральном, так и регио-
нальном уровне, модифицируются манипу-
лятивные цели отправителя сообщений для 
влияния на духовно-нравственные и цен-
ностные ориентиры современного россий-
ского общества. 

В результате проведённого исследо-
вания на базе актуального эмпирического 
материала была выявлена специфика фей-
ковой информации в Забайкальской крае. 
Её сущность раскрывается в стержневых те-
матических группах фейков и целях распро-
странения недостоверного контента. Так, 
определены основные тематические группы 
фейков – военная, экономическая, социаль-
ная, политическая. Содержательные блоки 
исследуемого контента транслируют регио-
нальную типологию фейков по цели созда-
ния. Фейки направлены на дискредитацию 
российской армии, руководства Вооружен-
ных сил РФ и орган государственной власти 
для того, чтобы провоцировать и стимулиро-
вать отказ населения поддерживать прове-
дение СВО, вызывать недовольство прини-
маемыми руководством страны решениями. 

Кроме того, цели фейков сосредоточены на 
дискредитации банковской системы, конку-
ренции, нагнетании социальной напряжён-
ности и политической нестабильности как 
непродуктивной характеристике современ-
ной общественной системы.

На основании исследования установ-
лено, цель дискредитации противоборству-
ющей стороны ориентирована на мишени – 
базовые ценности российского общества и их 
постепенное «размывание / уничтожение» с 
помощью заведомо ложного контента. Этими 
мишенями становятся соборность, духов-
ность, патриотизм, любовь, нестяжатель-
ство, а также моральные и нравственные 
установки российского общества. По нашему 
мнению, исследование таких связей «цель 
дискредитации – ценность» в более глубокой 
степени характеризует содержание инфор-
мационно-психологической войны во вре-
мя проведения СВО. Ценностно-смысловой 
анализ приоритетов культуры и ориентация 
на ключевые её доминанты позволит проти-
востоять недобросовестному влиянию.

Разрушение/нивелирование ценност-
ных установок в последующем неизбежно 
сказывается на базовых принципах сохра-
нения общественного и государственного 
устройства. Таким образом, можно утвер-
ждать, что проведение информационно-пси-
хологической войны в перспективе направ-
лено на разрушение этих принципов. 

Блокировка и запрет враждебных ре-
сурсов, как показало время, являются эф-
фективными мерами по противодействию 
фейкам, однако, на наш взгляд, недостаточ-
ными. Контрмеры со стороны российских 
властей, СМИ, а также энтузиастов в виде 
создания ресурсов, разоблачающих фейки 
и подробно рассматривающих природу их 
появления, безусловно, сыграли роль в том, 
что общество стало сдержано реагировать 
на дезинформацию. В связи с чем выявляют-
ся новые методы ведения инфовойны, в том 
числе с вовлечением детской, подростковой 
и молодёжной аудитории. Разработанные в 
последние годы правовые регуляторы, в том 
числе введение внесудебных блокировок 
и повышение ответственности владельцев 
социальных сетей, показали свою результа-
тивность, однако, требуют модернизации в 
условиях меняющихся тактик ведения инфо-
войны. 

Таким образом, представляется, что по-
вышение медиаграмотности населения, про-
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